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Or les données non structurées émanant des clients,
partenaires, concurrents d’'une entreprise, représentent
un immense gisement de révélateurs, aussi appelés «
insights », qui s'averent extrémement précieux pour
comprendre les enjeux des marchés.

Pour les entreprises, I'enjeu est double : il faut pouvoir
identifier les informations pertinentes, mais aussi et
surtout, savoir les valoriser dans un temps réeduit.

Les analystes marketing et les responsables de veille
concurrentielle ne doivent donc plus uniguement
veiller I'information de leur marché en temps réel. lls
doivent étre capables de contextualiser cette
information, c’est-a-dire I'évaluer dans son contexte :
connecter des flux en fonction de leurs centres
d'intéréts, analyser et corréler, organiser les
connaissances acquises par thématiques.

La solution Intelligence2Day est un moteur d’insights
intelligent, qui permet a ces responsables marketing,
analystes et veilleurs, quel que soit leur secteur, de
collecter et organiser automatiqguement les flux
d'informations, sans avoir a gérer de plans de
classement. lls peuvent de fait se focaliser sur I'analyse
de ces flux, donc suivre les évolutions de leur secteur
Mmieux comprendre le paysage concurrentiel et
produire des rapports d’'analyse complets, cohérents,
adoptant des formats variés (notamment visuels).

Grace a Intelligence2Day, les décideurs de tous types
d’'organisations peuvent accéder a une information
exhaustive et pertinente, plus vite, leur permettant
d’'anticiper les tendances émergentes de leur marché
pour prendre les bonnes décisions.
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