


Auximedia

NOTRE MISSION

FAIRE DE VOTRE MARQUE
VOTRE MEILLEUR ATOUT
BUSINESS

NOUS AIDONS LES MARQUES A SE (RE) CONNECTER AVEC :

L'AGENDA MEDIATIQUE,
LES TENDANCES,
ET LA DYNAMIQUE DES AUDIENCES,

POUR RESTER PERTINENTES DANS LEURS DECISIONS
RP, MARKETING ET BUSINESS.
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+3000 +30 +100 +160 +685

Partenaires locaux Collaborateurs Analyses livrées
& internationaux chaque année

Marques suivies Secteurs




Auximedia

Solutions Approche

Valeur ajoutée
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INNOVANTES ET SUR MESURE POUR QUE

VOTRE MARQUE RESTE A LA POINTE DU
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NOUS UTILISONS L'ECOUTE CLIENT SUR gmi opoint
L'ENSEMBLE DES CANAUX POUR PERMETTRE epresspack —

UN MARKETING “DATA DRIVEN" TOUJOURS Dot _ ,

PLUS PERFORMANT QUI VOUS POSITIONNE DE oheer  ©Facelift  SYNAP & Hootsuite

FACON PERTINENTE ET CONNECTEE AUX
PREOCCUPATIONS DE VOTRE PUBLIC.



Auximedia

Solutions Approche

Valeur ajoutée

PROTEGEZ

Transformez les risques
en opportunités

Détection de crise
Media Monitoring & Social Listening
Innovations disruptives
Supply Chain risk

DECIDEZ

Prenez des décisions
de manieére éclairée

Revues de presse
Syntheses d'actualité
Market Intelligence
Analyse des tendances

PROGRESSEZ

Faites progresser
votre impact média

Mesure RP
Mesure digitale
Reputation Management
Benchmark concurrentiel

INSPIREZ

Dévoilez le potentiel
de votre marque

Détection d'influenceurs
Audience Insights
Marketing de contenu
Intelligence concurrentielle
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Q AUXIMEDIA | COMMENT SE DEFINIT @

NOUS TIRONS PARTI DES MEDIAS ET DES ... POUR PERMETTRE LA PRISE DE DECISIONS
CONVERSATIONS SOCIALES .. STRATEGIQUES

Proximus media & social media performance
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National & regional
350+ sources
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2.000 sources

Logo recognition
Image analysis

Multimedia
content
180+ countries
150 million +

sources “\0 ‘\V\'
INT ER“P‘




MARKETING, COMMUNICATION ET

Une plateforme unique pour démocratiser les données, favoriser la collaboration et I'innovation

Une solution pour reconnecter votre organisation
avec I'agenda des médias, le pouls de la société et la dynamique des audiences et prendre des décisions informées.

EQUIPES VENTES

Tirer parti des tendances du marché et des
stratégies concurrentielles pour mieux
he . - répondre aux préoccupations des clients et

I'opinion publique et les attitudes P P P

) mettre en évidence les avantages des
Mesurer Ie_s_perforr'nances des des parties prenantes. _ g
campagnes digitales, I'engagement et produits.

optimiser le contenu en ligne. Marketing Business /"‘"‘. MARKET INTELLIGENCE
Decisions Decisions [I [I Favoriser une réflexion informée et

—_— critique pour la planification stratégique
RELATIONS PUBLIQUES MARKETING GENERAL MANAGEMENT . et le positionnement sur le marché

Protéger la réputation de la marque sur | Comprendre la perception de la Obtenir une vue d'ensemble de
tous les canaux et mesurer limpact marque, l'efficacité des sa réputation, des stratégies
des stratégies de relations publiques. campagnes de marketing et Consumer des concurrents et des

AFFAIRES PUBLIQUES
Suivre les changements

DIGITAL MARKETING réglementaires et politiques,

RESSOURCES HUMAINES

. > 2 Améliorer I'image de marque de
aider alf;dapter les mess?ﬁes Research tendances du marche. I'employeur et identifier les
pour quils trOUVGI"It un meilleur Decisions tendances et les attentes en matiére
COMMUNITY MANAGEMENT écho auprés des COMMUNICATION CORPORATE de talents

_ _ ] publics cibles. Controler et développer les valeurs de

Retour d'|nform'at|on en temps reel.sur le votre marque. Rédiger des messages
sentiment et | engagement. des cll_ents qui correspondent au sentiment du
sur les plateformes sociales afin SPONSORING public et aux valeurs attendues.
d'amplifier les expériences positives de . e .
la marque. Evaluer l'efficacité et _Ia perception du
sponsoring.
Orienter les investissements futurs.

CONSUMER INSIGHTS

Tirer parti d'une L'EQUIPE R&D
L'EQUIPE PRODUIT connaissance approfondie

du comportement des Identifier les nouvelles tendances, les
nouvelles technologies et les

tendances consommateurs concernant les con’so’mmateurs, de leurs nouveaux besoins des
produits ou les besoins pour de nouvelles préférences et de leurs consommateurs.
offres. feedbacks

Exploiter le retour d'information et les




O AUXIMEDIA | COMMENT SE DEFINIT

UNE VEILLE « CROSS-MEDIA » AJUSTABLE

BROADCAST

*oﬁ"‘ National & regional

350+ sources

Q§:‘ Television

)
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Survey results Professional blogs

« Nous mettons a disposition a travers différents livrables toute ou partie des Poe 2000 surces
types de sources média (presse papier, articles derriere paywall, Radio TV,
réseaux sociaux, etc.) souhaités.

* Nous proposons une couverture exhaustive des médias presse francais et
internationaux et étudions tout ajout qui serait bénéfigue au client (longue

A Logo recognition
tra I ne) Image analysis
-
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180+ countries

DES LIVRABLES SELON VOS CHOIX S

Multimedia
content

« Via le canal de votre choix : nous proposons différents livrables pilotés par nos
équipes : panorama de presse, revue de presse, syntheses d'actualité, etc. le tout
7/7, a I'heure souhaitée, sous la forme « chartée » souhaitée.

- _ i A w universal insights

« Sur une plateforme dédiée, Universal Insights : nous mettons ces mémes éléments Porkered by Tabenlkr
a disposition, permettant aux professionnels des RP de gérer leur degré
d’intervention sur la production qu'ils attentent pour leur entité ...ou que leurs clients O
attendent. Autonomie et réactivité accrue.
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O UN APERCU DE NOS LIVRABLES |

PRESSE ECRITE PRESSE EN LIGNE RADIO & TELEVISION SOCIAL MEDIA
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Titre et texte

Illustration de I’article sur la page
Date de publication

Source et logo

= Titre et texte
= Date de publication

= Date et heure de I’'émission
= Source et logo

= Titre et texte

Catégori " Coteeelle = Durée de I'émission Texte
P?t?ggr'.e/ = Périodicité e et logo Date de publication
Nerlo’ |C|2e = Audience e g Auteur

'ume.ro € page = Journaliste - : iy = Lien vers la publication
Diffusion = Périodicité

di = Correspondance de recherche »  Audience Engagement
Bl = Optionnel: tags, AVE... ~ Audience
Taille de I'article = Correspondance de recherche -
i = QOptionnel: tags, AVE...

Jcournahsted g herch R & = Correspondance de recherche O

orrespondance de recherche = Optionnel: tags, AVE...

Optionnel: tags, AVE... T ra— : :
SR Contenu sélectionné et présenté avec des informations contextuelles




UN APERCU DE NOS LIVRABLES O
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CONTENU MEDIA & REVUES DE PRESSE & RAPPORTS D'ANALYSES & SOLUTIONS DIGITALES &
INFORMATION SELECTIVE SYNTHESES D’'ACTUALITE PRESENTATIONS COMPLETES APPLICATIONS
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DAILY NEWS
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UNE LARGE COUVERTURE INTERNATIONALE |

» 147 pays couverts via de solides partenariats
« Des abonnements intégrés pour faciliter la gestion des droits

Disposez d'une vue d'ensemble par pays ou pour tous les pays d'un
groupe (ici les pays de la zone euro)
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O NOTRE REVUE DE PRESSE |

Une nouvelle mise en page concue pour améliorer la lecture avec :

= Un design épuré et moderne

= Une structure claire et une meilleure catégorisation des contenus
= Une personnalisation avec votre logo et vos couleurs

Panorama de presse
Votre marque

= Notre équipe sélectionne l'information qui compte vraiment p./ous

= Surveillance de toutes les sources média (presse écrite, web, radio,
télévision) et des conversations sur les réseaux sociaux

Politique ©

Lecornu cherche & éviter

= Catégorisation basée sur vos sujets clés
= Suppression des doublons pour éliminer le bruit inutile

Les Echos, p.4| 10/02/2026 | Audience: 764.000

= Des résumés d'actualités pour connaitre I'essentiel sans lire tous les articles
= Meétadonnées clés visibles immédiatement : lectorat, diffusion, auteur, AVE...
= Miniature de l'article pour visualiser instantanément sa mise en page

= Acces direct et sécurisé au lecteur PDF



() DES RAPPORTS AUTOMATISES | ®

Universal Insights génére automatiquement des rapports basés sur les KPI pour
toute campagne, sujet ou période, avec des intervalles flexibles, et dites adieu au
reporting manuel,

Démontrez la valeur concréete des actions PR, communication et social media
grace a des données de couverture claires et des résultats KPI.
Un reporting transparent qui prouve des résultats mesurables.

Offrez au management des insights fiables et en temps réel pour agir
rapidement sur les tendances, opportunités ou risques potentiels.

|dentifiez ce qui fonctionne le mieux, suivez la performance des campagnes et
orientez les décisions sur l'allocation du temps, du budget et des équipes.

Toutes les parties prenantes partagent les mémes insights clés, restent alignés
sur les priorités, et détectent succes ou signaux faibles avant qu'ils ne
s'amplifient.




O MARKET INTELLIGENCE | O

Partagez les informations stratégiques au travers de votre entreprise avec un format entierement D
personnalisable aily news

Revue de la presse belge

17.02.2020

Faites gagnez du temps a vos équipes grace a nos syntheses d’actualité et partagez seulement
I'essentiel pour votre prise de décision.

En un coup d'ceil, vos équipes sont updatées sur:
Vos concurrents
Votre secteur

Vos marchés "

Les politiques nationales
< . R . e risque d'augmenter le nombre de vt =5 2 en diminuant la culpabilité des

Les reglementatlons internationales Dufrasne recommands p courte distance ».

La recherche

Les tendances

Notre équipe éditoriale est experte a traduire les besoins business en livrables customisés:
Une forte connaissance des besoins business

D’excellentes compétences rédactionnelles

Multilingues pour livrer vos synthéses en frangais, néerlandais et anglais e Argeria i ol e e mesrc

we, De Standaard, De Morgen,




O DES PANORAMAS LINKEDIN |

= Accéder uniguement aux informations clés, sans
perte de temps.

= Tendances, concurrents, marché et signaux
émergents centralisés.

= |dentifiez les opportunités, les risques et les
actions a suivre.

= Des rapports clairs, personnalisables et
disponible de maniere quotidienne,
hebdomadaire ou mensuel.
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) AUXIAPP |

Accédez aux articles sur mobile ou tablette
Consultez les contenus dés leur publication
Restez informé en déplacement ou hors du bureau

Recevez des alertes dés qu'un article pertinent parait
Suivez les sujets sensibles ou les informations en temps rée‘
Restez informé sans attendre la revue de presse par email

Consultez les derniers articles avant une interview ou une prise
de parole

Vérifiez instantanément le ton, le contexte et les messages
clés

Restez aligné avec la couverture médiatique, méme en
déplacement

Découvrez notre App en action !

AUXIAPP a

I Notifications Tout effacer

" ® Aprés les mots, les actes : [x]
une superpuissance
européenne peut-elle naitre
de cette génération de
politiques ?

tren

Lep
mén

Vi TCO : Comment optimiser [x]

entri .
| votre flotte de voitures

6m ago

électriques ?
1h ago
12/0:

® TOI, TOl, MON TOIT: «?Nous
avions nrévii 75 000?€ de

"Fraude en ligne : quand la vigilance -

ne suffit plus"
Trends Tenda

La fraude en ligne, notamment par phishing et vishing,
augrmente en Belgique. Malgré la vigilance, méme des
citoyens prudents sont victimes, incitant a innover et a
partager des données pour renforcer la prévention, selon
Deloitte et le Centre pour /a cybersécurite.

12/03/2026

)

Info Live

AUXIAPP

Parameétres

L Sélectionner des clients

Appuyez pour modifier la sélection

< Nous contacter

® FAQ
Toutes \

0s questions

Personnalisation

Q Notifications

Filtres de notification (0)

Langue
Taille de la police

20~ Théme

Mentions légales

(@ Consentement



https://www.youtube.com/shorts/zSp1z4ZVq6M




O SERVICE ET ACCOMPAGNEMENT CLIENT )

« Accompagnement tout au long de la durée de la prestation de service.

» Développement de solutions completes et sur-mesure.

Partenariats a

« Livrables adaptés a votre identité visuelle.
long-terme

« Assurance d'un déploiement réussi des différentes solutions.

« Veille a une adoption optimale des services proposes.

« Assurera un suivi récurrent tout au long de la prestation et n'hésit‘as a challenger certaines idées. Proactivite
Customer

friendly
« Accompagnement au quotidien, disponible du lundi au vendredi, de 9h a 18h.
» Votre premier point de contact pour toutes vos questions.

« Vous tiennent informé de nos derniéres initiatives.

Approche
personnalisée

« Alignement continu de nos solutions sur vos besoins en constante évolution.

o
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» Suggestions proactives des améliorations.

» Garantie au quotidien de la qualité de votre livrable personnalisé.

» En charge de vos analyses quantitatives et qualitatives, disponibles pour expliquer les résultats et la méthodologie.




Eric Bazoin | Chief Growth Officer“; :
AUXIMEDIA by AUXIPRESS | WWW. aUX|media fr



https://www.facebook.com/Auxipress/
http://www.auximedia.fr/
https://www.facebook.com/Auxipress/
https://twitter.com/Auxipress
https://www.instagram.com/auxipress/
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