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Antic ipat ion, Gest ion de cr ises 
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9h00. Session 1. Media Intelligence : Influenceurs  
• Opinion & Débat Public • Nouveaux modèles  
 
9h00. Bienvenue à Influence-Day 2017. Mot de bienvenue de notre partenaire MBA ESG Managment School  

• Alain Kruger, Directeur des MBA ESG  & Pierre Deplanche, Responsable MBA ESG, Stratégies et Consulting   

Ils seront accompagnés par les membres du comité de programme de la session "Media Intelligence"  

• Xavier Desmaison, CEO, Antidox. Maître de conférences à Sciences-Po   

• Laurent Meggs, Directeur Conseil Amalthéa, Communication & Relations Medias   

9h30/10h00 - Carte blanche à Christophe Ginisty " Les nouvelles réalités de l'influence"   

Intervenant : Christophe Ginisty (Agorep, Reputation Time)       

10h00/10h45. Expérimentation des nouveaux modèles économiques, analyse des nouvelles formes de l’opinion publique   

Intervenant : Xavier Desmaison, CEO, Antidox. Maître de conférences à Sciences-Po    

11h15/12h00 - Marketing d'Influence : ce que veulent les blogueurs…•  

Intervenant Aurélien Nercessian, Responsable Marchés Veille & Analyses, Cision     

12h00/12h45 - Études classiques et social listening : amis ou ennemis ?  

Intervenants Bertrand  Saint-Martin, Vice-Président de Brandwatch en France.   

Anna Oualid, Directrice Social Media Research, Opinion Way    

12h45/13h15 – Best Practices : Comment émerger et se faire connaitre dans le bruit ambiant.  

Intervenants Fabrice Frossard, Faber content  Jean-Denis Garo, Club des Directeurs de Marketing IT - CMIT  

13h30/14h15 – Le Lobbying des géants du web. Etude Statista. Ouvrage “Made in Silicon Valley” 

Intervenants : David Fayon, Expert Transformation digitale & Représentant de Statista 



9h00. Session 2. Anticipation, gestion de crise  
 Le comité de programme de la session   

• Francine Ruellan. Responsable Éthique et Conformité , Groupe Française des Jeux   

• Guillaume Didier, Associé Vae Solis Corporate. Communication de crise, prévention des risques & affaires publiques.   

• Olivier Urrutia, Directeur général de l'Observatoire des Think Tanks    

9h00/9h30. Apprendre des crises. Carte Blanche à Natalie Maroun.  

Intervenant : Natalie Maroun, Ph.D Directrice associée et analyste Cabinet Heiderich. Observatoire International des Crises   

9h30/10h15. Ethique en entreprise : de l’anticipation à la gestion de crise médiatique et judiciaire  

Débat modéré par Thibault Bulabois, Risk manager Groupe Française Des Jeux.  

Intervenants :   

• Francine Ruellan. Responsable Éthique et Conformité , Groupe Française des Jeux   

• Guillaume Didier, Associé Vae Solis Corporate. Communication de crise, prévention des risques et affaires publiques   

10h45/11h30. Anticipation et Gestion de crise : de la nécessite de coupler analyse automatique et analyse humaine 

Débat modéré par Alexandre Fabre, consultant chez Ha&Ha Associés.    

Intervenant :  • Jean-Christophe LAHARY Directeur Media Intelligence. LexisNexis BIS France  

11h30 / 12h15. Social Room & social listening : la prochaine étape pour les marques ?  

• Intervenants : Lea Christophle, Sales Manager France  

& Clément Brygier, CEO de Digital Insighters 

12h15 / 13h00 - Table ronde - L'éthique est un sport de combat : comment le sport de haut niveau conjugue-t-il 

éthique et performance Débat modéré par Nathalie Maroun, Directrice Associée Heiderich –  

Intervenants :  Jean-Marc Mormeck, Six fois Champion du monde de boxe,  Délégué Interministériel pour l'égalité des 

chances des Français d'outre-mer et Gilles Delanoë, associé Directeur conseil en gestion de crise, communication sensible 

et affaires publiques, Heiderich. 
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[Adresse Web] 

Le comité de programme de la session       

Stéphanie Monsenego. Communication sensible, litigation support      

Patricia Savin, Responsable de la Commission Développement durable de l'Ordre des Avocats de Paris  

 

14h30/15h00.   Carte blanche à Patricia Savin et Stéphanie Monsénégo. 

Santé, sécurité, environnement, éthique, droits humains : comment assurer la reputation des organisations ? 

 

15h00/15h45.  Construire et protéger sa réputation de marque" autour de l'exemple des Jeux Olympiques 2024. 

Visibrain.  

Etude de cas sur les réseaux sociaux pendant toute la campagne.  

- Positionnement - Description - Ampleur - Influenceurs - Opportunités et risques liés.      

 

16h15/17h00. Comment les marques gèrent leur réputation en 2017. 

De la réputation des produits à la marque employeur en passant par les engagements en politique  

• Intervenant  

Christophe Asselin,  Digimind Marketing Evangelist & Content Specialist @ Digimind Inc.   

 

17h00/17h45. Table ronde. Réputation et RSE : une valeur ou un coût ?  

- Gloria Orrigi, Philosophe, Gloria Origgi  est chercheur au CNRS à l’Institut Nicod.  

Auteur “Qui dit quoi de qui ?” PUF 

- Yvon Martinet , DS Avocats, Associé. Enjeux et portées de la loi sur le devoir de vigilance et la loi sapin II en termes 

réputationnels. 

14h30. Reputation Management & Communication sensible 
 



14h30. Stratégies d’influence. Intelligence sportive JOParis2024 
 Le comité de Programme de la session       

Jean-Pierre Doly. Conseiller Management/RH (entreprise /sport )     

Christopher Patte. (Allianz) Ambassadeur du Sport Région Haut de France. Sportif de Haut Niveau     

Pierre Deplanche, Responsable MBA ESG, Stratégies et Consulting      

Jean-Pierre Meyer, Président Cercle K2   

14h00 / 14h45.  Invité Spécial : Ivan Coste-Manière.  Témoignage  

« Du bénévolat aux Jeux Olympiques : la Fancophonie et Coubertin «  

• Ivan Coste-Manière - Président Comité Regional Olympique Sportif Côte d’Azur Directeur  

  Département Marketing SKEMA Business School  

• Benjamin Lehiany, Scientific Director, MSc. International Strategy & Influence - SKEMA Business School 

14.45/15.30 - Mesurer l'influence : rêve ou réalité ? 

Etude de cas autour d'une marque et d’un événement sportif. Intervenante : Caroline Faillet, Agence BOLERO    

16h00 / 16h30. Carte blanche à Jean Pierre Doly & Christopher Patte. 

"Intelligence Sportive et performance collective" " 

16h30 / 17h15. Etude Univers Sport. 

"Le regard des internautes sur la candidature de Paris aux Jeux Olympiques 2024" 

• Intervenant Alban Busnel, Analyste E-reputation chez Publicis Consultants    

 

17h15 / 18H00. Table ronde. Dans les coulisses des JO Paris2024. Le sport est plus que le sport. 

Débat animé par Jean-Claude Javillier (IE-IHEDN) qui recevra 

Jean-Claude Sorge, MBA ESG en Management du Sport Jean-Pierre Meyer, Bruno Pomart, SISAF 

Président Cercle K2 Bruno Pomart, SISAF, Salon International du Sport Au Féminin ( https://sisaf.fr )   

 

 



Nos partenaires 
 







 

Influence Day 2017  
Jeudi 14 septembre 2017, de 08h30 à 17h30  

 
La 5ème édition de Influence-Day, événement dédié à 

la Media Intelligence,  
Gestion de crise,  

Reputation et Communication sensible,  
Stratégies d'Influence,  

organisé par Veille Magazine  
Jeudi 14 septembre 2017 à Paris  

en partenariat avec MBA ESG.  
A partir de 8h30 au 35 avenue Philippe Auguste,  

75011 Paris. Metro Nation 
2 salles accueillent en parallèle le programme de 

conférences d’Influence Day qui vous invite également à 
partager un espace Partenaire-networking.  

Construisez votre parcours  
 


